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El sector agroalimentario constituye un sector estr atégico de la economía 

aragonesa que aporta riqueza, desarrollo y contribu ye, de forma decisiva, a fijar 

población en el medio rural. Su papel como principal actividad económica en diversas 

comarcas de Aragón, unido al importante papel en la conservación del medio ambiente, 

justifican la conveniencia de apostar, de forma decidida, por dicho sector y ser 

merecedor del reconocimiento y apoyo por parte de las Administraciones Públicas. 

El presente estudio se enmarca en las acciones del Eje 4: Valorización de productos 

agroalimentarios del proyecto de cooperación transfronteriza PIR_EDES, cuyo periodo 

de ejecución comprende los ejercicios 2009-2011.  

Junto a la Comarca de Los Monegros, participan en el proyecto las Comarcas del 

Somontano y Sobrarbe y los Pays des Nestes, des Coteaux y du Val d´Adour (Francia). 

Uno de los objetivos del Eje 4 es la valorización de los productos agroalimentarios 

locales en la propia zona de producción. A fin de lograr este objetivo es preciso conocer 

los aspectos del consumo local de estos alimentos, por ello se observó necesario 

realizar el presente estudio. 

Las fases seguidas para efectuar el presente estudio de prospectiva y  asegurar una 

sistemática de actuación, que conduzca a unos resultados finales rigurosos y útiles ha 

consistido en: 

1. Diagnóstico del problema o necesidad 

2. Diseño de la investigación 

3. Recogida de información 

4. Análisis de datos e interpretación de los resultados 

5. Informes de resultados 
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El objetivo de la investigación ha sido conocer la opinión del consumidor local en el 
ámbito doméstico respecto a los productos agroalimentarios de la Comarca de Los 
Monegros.  

La identificación de dichos productos, observar su presencia en el mercado, las formas 
de adquisición y la percepción calidad-precio. Se ha pretendido también conocer el 
interés de la población en obtener información sobre estos productos y recabar 
aportaciones para dinamizar y potenciar su consumo. 

La oferta de productos alimentarios elaborados en Los Monegros comprende los 
siguientes: 

·  Verduras y hortalizas. 
·  Pan y repostería. 
·  Vino. 
·  Aceite de oliva. 
·  Pimientos del piquillo. 
·  Cárnicos. 
·  Arroz. 
·  Miel. 
·  Queso. 
·  Huevos de codorniz. 

En todos los casos se ha referido a productos agroalimentarios producidos y 
etiquetados en Los Monegros. 

Los cuestionarios fueron diseñados por técnicos de la Comarca de Los Monegros, pero 
la cumplimentación de los mismos se encargó a la Coordinadora de Asociaciones de 
Mujeres de Los Monegros, quien realizó el trabajo encomendado desde el 10 de 
noviembre hasta el 10 de febrero de 2010.   

Como se podrá comprobar en el cuestionario, se ha tratado de averiguar la frecuencia 
de consumo de los productos citados, el lugar de compra, su percepción ante el precio 
y la calidad de los productos, los medios de difusión y las causas que podrían frenan el 
consumo. Así como el interés en conocer mejor los productos agroalimentarios de la 
zona y la opinión sobre el apoyo necesario para generalizar su consumo. En el 
siguiente apartado se analizarán los resultados obtenidos. 

El modelo de encuesta para el estudio del consumidor es el siguiente: 
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ENCUESTA SOBRE HÁBITOS DE CONSUMO A CONSUMIDORES 

(ANÁLISIS SECTOR AGROALIMENTARIO). 
 

Tenga en cuenta que los productos agroalimentarios a los que nos referimos en esta 
encuesta son los producidos y etiquetados en Los Monegros. 

 

1.- INFORMACIÓN DEL  CONSUMIDOR 

Grupo de edad:      �   18 a 30 años       �   30 a 65 años      �    Más de 65 años 

Sexo:     �   Hombre        �  Mujer 

Población de residencia:  ………………….…………………… 

Nivel de renta:   �    Alta     �   Media    �    Baja 

 

2.- INFORMACIÓN DEL CONSUMO DE LOS PRODUCTOS 

¿Compra /consume productos agroalimentarios produci dos en Los Monegros? 

�  No. ¿Por qué? 

          �  Desconocimiento   �  Precio   �   Calidad      �   No lo encuentro a la venta   �  Otros 

�  Sí. Rellene la tabla adjunta. 

 

FRECUENCIA 
1. Diariamente 
2. Semanalmente 
3. Mensualmente 
4. Esporádicamente 

LUGAR COMPRA 
1. A productores 
2. Supermercado 
3. Comercio local 
4. Ferias 

   PRODUCTO 

1 2 3 4 1 2 3 4 

Verduras y Hortalizas          

Repostería/Panadería         

Vino         

Aceite de oliva         

Pimientos del piquillo         

Cárnicos         

Arroz         

Miel         

Queso         

Huevos de codorniz         
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¿Podría valorar la calidad y el precio de los produ ctos que usted consume y son producidos en 
Los Monegros?. 
 

PRECIO 
1. Muy caro. 
2. Caro. 
3. Medio. 
4. Bajo. 
5. Muy bajo. 

CALIDAD  
1. Muy mala. 
2. Mala. 
3. Media. 
4. Alta. 
5. Muy alta 

PRODUCTOS 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

Verduras y Hortalizas            

Repostería/Panadería           

Vino           

Aceite de oliva           

Pimientos del piquillo           

Cárnicos           

Arroz           

Miel           

Queso           

Huevos de codorniz           

 

¿Cómo ha conocido los productos anteriores? 

�   Por otras personas       �   Internet       �   Medios de comunicación        �   Ferias   

�   Son productos locales   �  Otros ………………………………………… 

 

3.- NECESIDADES DEL CONSUMIDOR. 
¿Le interesaría conocer mejor los productos de Los Monegros? 
 
�    Sí.       ¿Qué tipo de productos?.................................................................................    

 
      ¿A través de qué medios? 
 
                 �  Charlas      �  Folletos y publicaciones      �  Catas      �  Visita a empresas 
 
�  No. ¿Por qué?................................................................................................................ 
 
4.-OTRAS SUGERENCIAS 

Desde su punto de vista, ¿Qué acciones considera que pueden incrementar el consumo de estos 

productos?  ……………………………………………………………………………………………………………. 

¡GRACIAS POR SU COLABORACIÓN! 
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2.1.- Información del consumidor. Descripción de la  muestra 

La primera pregunta se ha utilizado para analizar el perfil de la población encuestada. 
Se han consultado los datos relativos a la edad, sexo, lugar de residencia y nivel de 
renta. 

Respecto a la edad, hay que señalar que las encuestas se han realizado sólo a 
personas mayores de edad. La respuesta se estructuró en tres tramos de edad según 
se muestra en el siguiente cuadro: 

Edad % 
18-30 años 10% 
30-65 años 71% 
Más de 65 años 19% 

En cuanto al sexo, la mayor parte de las personas encuestadas han sido mujeres, un 
89%, frente a un 11% de hombres.  

Sexo % 
Mujeres 89% 
Hombres 11% 

 
Se ha tenido en cuenta, que, dada la naturaleza de la encuesta, hoy por hoy, en el 
medio rural, son las mujeres las personas que compran en el ámbito doméstico, y, a su 
vez, toman las decisiones respecto a los productos que consumen.  

La encuesta se ha realizado en el ámbito de 20 municipios, de los cuales, en un mayor 
porcentaje residen en los pueblos Grañén (15%), Bujaraloz (15%), Sariñena (12%), 
Leciñena (9%), La Almolda (8%) o Tardienta (6%). 

Respecto al nivel de renta, la mayoría considera que posee un nivel medio 83%, el 12% 
manifiesta que su poder adquisitivo es bajo, mientras que sólo un 5% opina que su 
renta es alta. 

Renta % 
Alta 5% 
Media 83% 
Baja 12% 
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2.2.- Información del consumo de los productos 

La segunda pregunta se ha diseñado para conseguir la siguiente información: 

·  Conocer el porcentaje de encuestados que consumen los productos 
agroalimentarios de Los Monegros. Esta pregunta se ha planteado de forma 
dicotómica (“sí” o “no”), si un encuestado contestase que no consume ningún 
producto de Los Monegros, se le hace razonar la respuesta y pasaría a la 
pregunta 3.->Necesidades del consumidor. En caso de que sí, se pasa a la 
pregunta siguiente en la que se preguntará por cada producto. 
·  Averiguar la frecuencia de consumo de los productos agroalimentarios. Se 
articuló en una pregunta cerrada con cuatro posibles respuestas:  

o Diariamente. 
o Semanalmente. 
o Mensualmente. 
o Esporádicamente. 

·  Caracterizar los lugares habituales de compra para cada producto. Igual 
que la cuestión anterior, se planteó una pregunta con cuatro respuestas 
cerradas: 

o A productores. 
o En supermercados. 
o En comercio local. 
o En Ferias. 

La segunda cuestión mantiene el mismo planteamiento de respuesta cerrada que la 
pregunta anterior. El objetivo de esta pregunta es analizar la percepción del consumidor 
sobre el precio y la calidad de cada producto agroalimentario: 

Valoración del precio  Valoración de la calidad  
Muy caro. 
Caro. 
Medio. 
Bajo. 
Muy bajo 

 

Muy mala. 
Mala. 
Media. 
Alta. 
Muy alta 
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a) Consumo de productos de Los Monegros 

A continuación se procede a analizar los resultados obtenidos en esta pregunta 

¿Compra/consume productos agroalimentarios producid os en Los 
Monegros 

��������#
���
���������
���� �

14
0"6

-�
+�6

 

De acuerdo al gráfico adjunto, el 69% de los encuestados compra algún producto de 

Los Monegros, mientras que el 31% reconoce no hacerlo. 

 

 

 

A las personas que contestaron afirmativamente a la pregunta, y, por tanto se 

declararon que consumían productos de Los Monegros, se les preguntó por el tipo de 

productos que compraban. 

Consume productos de Los 
Monegros 

% 

SÍ 69% 
NO 31% 
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b) Motivos para no comprar productos de Los Monegro s 

El 31% de los encuestados manifestaron no comprar productos de la zona. 

Fundamentalmente los motivos por los que no compra estos productos son el 

desconocimiento y el no encontrarlos a la venta.  La calidad o el precio no son 

relevantes a la hora de elegirlos, y por otro lado, existen otros motivos, al margen de los 

señalados en la respuesta, como el no reparar en su procedencia, el tener producción 

propia o que tienen otras preferencias. 

$
��������
����������#
���
������
�����

No lo encuentro a la 
venta

Otros
Desconocimiento

Precio

Calidad  

Frenos al consumo de producto local % 
Desconocimiento 42,86% 
No lo encuentro a la venta 38,10% 
Precio 4,76% 
Calidad 2,38% 
Otros 11,90% 
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c) Productos de Los Monegros consumidos 

El producto más consumido en general es la repostería-panadería (62%), seguida por 

las cárnicas (44%) y la miel (41%). También es notable el consumo de arroz (39%)  y 

queso (34%). Las verduras y hortalizas, que cabría esperar que fuesen las más 

consumidas, se quedan en último lugar por dos razones, la primera es que muchas 

familias tienen producción propiav-y lo que no es de temporada o no crece en la zona, 

lo compran a productores de otros lugares. Y la segunda razón, más importante, que en 

los comercios, supermercados, etc, no se vende este tipo de producto local.  

%���
�	�
�&�����
�������#�
�#
���
�����

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Repostería/Panadería

Cárnicos

Miel

Arroz

Queso

Pimientos del piquillo

Aceite de oliva

Vino

Huevos de codorniz

Verduras y Hortalizas 

 

Los productos de repostería-panadería, son los más consumidos, ya que su distribución 

está totalmente formalizada y el consumidor puede adquirirlo en el propio lugar de 

residencia con todas sus garantías. Es el mismo caso de las cárnicas y del arroz. 
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Distribución de consumo por productos % 

Repostería/Panadería 62,40% 
Cárnicos 44,00% 
Miel 40,80% 
Arroz 39,20% 
Queso 34,40% 
Pimientos del piquillo 27,20% 
Aceite de oliva 25,60% 
Vino 24,00% 
Huevos de codorniz 24,00% 
Verduras y hortalizas 17,60% 

 

d) Frecuencia de consumo 

En el análisis de la frecuencia de consumo, al contemplar el conjunto de todos los 

productos, se puede ver que la compra esporádica compite con la compra diaria. La 

razón se deriva en que se han tratado productos de consumo diario, como el pan y la 

repostería, y el consumo esporádico ya que productos, como el pimiento del piquillo o 

los huevos de codorniz, no forman parte del menú habitual del consumidor. 

$
�
���
������
�������#
���
������
�����

0%
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Frecuencia de consumo de producto local  % 
Diariamente 31,80% 
Semanalmente 19,00% 
Mensualmente 16,90% 
Esporádicamente 36,70% 

Si lo analizamos desglosado por productos se observa esta directriz: 

Frecuencia de compra 

consumidores 

D
ia

ria
 

S
em

an
al

 

M
en

su
al

 

E
sp

or
ád

ic
a 

Verduras y Hortalizas  64% 18% 0% 18% 
Repostería/Panadería 74% 24% 1% 1% 
Vino 57% 3% 27% 13% 
Aceite de oliva 37% 0% 25% 38% 
Pimientos del piquillo 9% 15% 15% 61% 
Cárnicos 15% 53% 7% 25% 
Arroz 9% 43% 34% 14% 
Miel 31% 8% 24% 37% 
Queso 12% 23% 16% 49% 
Huevos de codorniz 10%  3% 20% 67% 
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e) Lugar de compra de productos de Los Monegros  

En más de la mitad de los casos, la compra se hace en el comercio local, seguido de 

los productores, la razón estriba en que, por un lado, las panaderías son las principales 

suministradoras de pan y repostería en la zona, y, por otro, la dificultad de encontrar 

productos autóctonos fuera de los propios productores, tal sería el caso del vino, la 

miel, el o los pimientos del piquillo. 
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Lugar de consumo de producto 
local 

% 

Productor 29,10% 
Supermercados 14,50% 
Comercio local 48,40% 
Ferias 8,00% 
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Si analizamos por producto, confirmamos que la repostería se compra tanto en 

productores como en comercio local, teniendo en cuenta que en muchos pueblos es la 

propia expendedora de pan la que los vende. Las verduras y hortalizas, miel y vino se  

venden principalmente en productores. Lo que se adquiere normalmente en el comercio 

local son las cárnicas. Y se deduce a su vez, que productos más “especiales” como los 

pimientos del piquillo o el vino se adquieren directamente del productor o en ferias. 

Lugar de Compra del 
producto 

P
ro

du
ct

or
es

 

S
up

er
m

er
ca

do
 

C
om

er
ci

o 
lo

ca
l 

F
er

ia
s 

Verduras y Hortalizas  45% 5% 50% 0% 
Repostería/Panadería 46% 1% 53% 0% 
Vino 40% 7% 33% 20% 
Aceite de oliva 19% 38% 43% 0% 
Pimientos del piquillo 24% 9% 49% 18% 
Cárnicos 18% 13% 65% 4% 
Arroz 6% 34% 60% 0% 
Miel 59% 2% 27% 12% 
Queso 14% 19% 48% 19% 
Huevos de codorniz 20% 17% 56% 7% 
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f) Opinión sobre precio 

En cuanto al precio, la gran mayoría de los encuestados percibe que los productos 

tienen en general un precio medio, es decir, que a su juicio, no es ni caro ni barato. Por 

el contrario un 17,40 % las considera caras y casi el 3% piensa que son muy caros, 

mientras que un 2,70% opina que son baratos. 
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Percepción del precio % 
Muy caro 2,60% 
Caro 17,40% 
Medio 77,30% 
Bajo 2,70% 

Desglosado por productos, se puede observar que la gente considera que todo tiene un 

precio normal, salvo el vino o el aceite de oliva que lo ven caro en algún caso. Destaca 

lo barato de las verduras y hortalizas. 
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Valoración sobre el precio 

de los productos 

M
uy

 c
ar

o 

C
ar

o 

M
ed

io
 

B
aj

o 

M
uy

 b
aj

o 
 

Verduras y Hortalizas  5% 5% 71% 19% 0% 

Repostería/Panadería 0% 7% 92% 1% 0% 

Vino 0% 39% 61% 0% 0% 

Aceite de oliva 6% 32% 62% 0% 0% 

Pimientos del piquillo 3% 9% 88% 0% 0% 

Cárnicos 2% 25% 73% 0% 0% 

Arroz 3% 3% 94% 0% 0% 

Miel 0% 20% 80% 0% 0% 

Queso 0% 27% 66% 7% 0% 

Huevos de codorniz 7% 7% 86% 0% 0% 

g) Opinión sobre calidad 

La calidad de los productos de Los Monegros goza de muy buena salud, se percibe 

como alta por un 61% y muy alta por más del 25% de los encuestados. Es destacable 

que apenas no llega a un 3% quien la considera mala o muy mala. 

Se puede asegurar que la relación calidad-precio de los productos de Los Monegros, se 

percibe por el consumidor como alta o muy alta. 
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Percepción de la calidad % 
Muy mala 2,90% 
Mala 1,10% 
Media 10,70% 
Alta 61,00% 
Muy alta 25,30% 

 

La opinión sobre la calidad desglosada por productos nos informa que la repostería, los 

cárnicos, la miel y el queso destacan como productos “estrella”, mientras que el vino se 

queda como el que se percibe de menor calidad, sin llegar a considerarse mala.  

Se podría ver una relación sobre la percepción de la calidad y conocimiento del 

producto. El que se conoce se considera muy bueno. Pueden darse ciertos prejuicios 

por falta de conocimiento. 
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Valoración sobre la calidad 

de los productos 

M
uy

 m
al

a 

M
al

a 

M
ed

ia
 

A
lta

 

M
uy

 a
lta

 

Verduras y Hortalizas  6% 0% 6% 82% 6% 

Repostería/Panadería 0% 0% 1% 61% 38% 

Vino 0% 4% 43% 49% 4% 

Aceite de oliva 13% 0% 7% 77% 13% 

Pimientos del piquillo 3% 0% 9% 66% 22% 

Cárnicos 0% 0% 6% 58% 36% 

Arroz 3% 0% 9% 61% 27% 

Miel 4% 0% 2% 45% 49% 

Queso 0% 7% 24% 43% 26% 

Huevos de codorniz 0% 0% 0% 68% 32% 
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h) Conocimiento de los productos de Los Monegros 

Se ha preguntado sobre la forma en la que ha conocido los productos de Los 

Monegros, casi la mitad de las respuestas coinciden en que se sabe de los productos 

por cercanía a la producción, porque son productos locales, le sigue la recomendación 

por otras personas, la promoción en ferias, los medios de comunicación y, en menor 

medida, Internet. En el apartado otros, tiene importancia el papel de promoción que se 

ha podido realizar desde los propios comercios locales (12%), y se ha nombrado 

también el haberlos conocido por medio de catas de los productos. 
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Internet
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Medios para conocer sus productos % 

Son productos locales 48% 
Por otras personas 23% 
Ferias 10% 
Medios de comunicación 3% 
Internet 2% 
Otros: 14% 

Comercio local 12% 
Catas 2% 

�
�
�
�

�
�
�
�
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2.3.- Necesidades del consumidor 

a) Interés en ampliar conocimiento sobre los produc tos de Los 
Monegros 

Para conocer la disposición para ampliar sus conocimientos sobre estos productos, se 

formuló la pregunta ¿le interesaría conocer mejor los productos de Los Monegros? La 

respuesta mayoritaria fue el Sí con un 89%, mientras que un 11% no tenía ningún 

interés. 
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Sí
89%

No
11%

 

Interés en información sobre 
productos de Los Monegros 

% 

SÍ 89% 
NO 11% 
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b) Motivos para no ampliar conocimiento sobre los p roductos de Los 
Monegros 

A las personas que no deseaban ampliar sus conocimientos sobre los productos de Los 

Monegros se les preguntó el motivo de su desinterés. Casi el 60% es porque conoce ya 

los productos, le siguen, la falta de tiempo, el que ya hay otra persona en la familia que 

se informa, o incluso el precio. 
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Motivos para no querer conocer % 
Conoce ya lo que hay 57,14% 
Falta de tiempo 21,43% 
Se informan otros 14,29% 
Son productos caros 7,14% 
NS/NC 7,14% 
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c) Medios propuestos de acciones para incrementar e l consumo de 
productos de Los Monegros 

También se quiso saber a través de qué medio se prefería recibir la información de los 

productos. Mayoritariamente se prefiere las catas de productos como la mejor forma 

para conocerlos (41%), pero es significativa la preferencia por las visitas a empresas, 

folletos o charlas. 
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Medios preferidos de información % 
Charlas 17,95% 
Folletos 19,49% 
Catas 41,03% 
Visitas a empresas 21,54% 
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d) Productos de Los Monegros sobre los que se desea  ampliar 
información 

A aquellas personas que contestaron afirmativamente a la pregunta de querer 
recibir información, se les hizo contestar también sobre qué tipos de productos 
recaía su interés. 

A la mayoría le interesan todos los productos. Entre los productos en los que se 
mostró particular interés destacó el vino 
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Miel
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Productos de interés % 

Todos en general 53,54% 
Vino 14,17% 
Queso 9,45% 
Aceite de oliva 6,30% 
Verduras 4,74% 
Cárnicos 4,70% 
Miel 3,15% 
Pimientos piquillo 2,36% 
Repostería/Panadería 1,57% 
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2.4.- Otras Sugerencias  

a) Propuesta de acciones para incrementar el consum o de productos de 
Los Monegros 

·  Darlos a conocer, publicidad. En muchos casos, no se compra porque no 

se conoce. Ya sea mediante folletos, promociones o a través de las instituciones, 

habría que extender el conocimiento sobre la existencia de productos 

monegrinos. 

·  Más puntos de venta, mejorar la distribución. Hay gente que aun sabiendo 

que existen determinados productos de la zona, no sabe dónde comprarlos, ya 

que, en algunos casos, parece que la compra directa al productor es la única 

solución. 

·  Mercados artesanos en los pueblos. Ha habido respuestas en las que han 

destacado que en otras comarcas, el efecto de mostrar los productos al público 

mediante mercadillos itinerantes, les ha hecho ser fieles a ellos. Casos 

particulares que se han dado con productos como queso y vino. Sería una buena 

idea acercar los productos de esa manera a la gente de Los Monegros, así los 

tendrían en sus pueblos de forma periódica y los podrían conocer mejor. 

·  Destacarlo en los comercios, hacer ofertas y promociones. Aunque esta 

respuesta podría ser una particularidad de la primera, relacionada con la 

publicidad. Sí es bueno destacarla ya que la importancia de que se venda en el 

comercio local no puede pasar desapercibida. Si en los mismos 

establecimientos, se encuentra información, se hacen promociones e incluso 

degustaciones, se puede conseguir posterior demanda de esos productos. 

·  Más productos en las ferias, no sólo en las de la Comarca, sino en otras 

ferias a nivel provincial o autonómico, se debería llevar siempre información 

sobre los productos agroalimentarios de Los Monegros. 

·  Degustaciones, ya sea a través de organismos institucionales, 

Asociaciones de Mujeres,  hostelería o en el mismo local productor, el dar a 
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probar un producto, y más si es de calidad, puede hacer que se disfrute y 

posteriormente se demande. 

·  Precios más competitivos, en algunos casos, se quejan de que aunque el 

producto es bueno, el precio supera las posibilidades de la persona consumidora. 

Por ello tendrían que plantearse si se podrían bajar los precios para poder 

competir con otros productos del mercado. 

Ya en menor proporción, destacan como sugerencias 

·  Mejorar la calidad 

·  Concienciación 

·  Promoción en Bares y restaurantes 

·  Elaborar recetarios 
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Sugerencias de los consumidores % 

Publicidad, dar a conocer mejor los productos 35,26% 

Más puntos de venta, mejorar la distribución 21,15% 

Ofertas y promociones en los comercios 13,46% 

Degustaciones, dar a probar 12,18% 

Mercados itinerantes en los pueblos 7,69% 

Precios más competitivos 3,85% 

Llevar los productos a las ferias 1,92% 

Mejorar la calidad 1,92% 

Promoción en los bares y restaurantes 1,28% 

Concienciación 0,64% 

Elaborar recetarios 0,64% 

�
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Una de las formas de catalizar la repercusión de la producción de los productos locales 

es el conocer su consumo en el sector hostelero,  de qué manera llegan a los 

restaurantes y alojamientos turísticos con plazas de comedor, ya que se pueden 

consideran puntos de partida para promocionar los productos de Los Monegros, tanto a 

la gente de la tierra como a la gente que la visita. 

La encuesta se realizó de forma presencial o telefónica a un total de 73 

establecimientos distribuidos entre todo el territorio.  

El cuestionario es similar al de los consumidores, pero significativamente más extenso, 

se podría decir que la primera parte es similar al anterior,  se habla de los mismos 

productos, su frecuencia y lugar de compra, y la percepción calidad-precio, salvando 

algunas diferencias, pero, además de hablar de su conocimiento sobre los productos y 

su oferta en el menú, se les pregunta sobre su opinión sobre las necesidades del sector 

y la forma de apoyar y promocionar los productos de la zona. 

El modelo de encuesta para el estudio del consumidor es el siguiente: 

 



����������	
�����
�����������
���
������
�������
�� �������
��������������

��������������
������������ ��������

�

��������
�

�
�

RESTAURANTES Y ALOJAMIENTOS TURÍSTICOS 
(ANALISIS SECTOR AGROALIMENTARIO) 

 
Tenga en cuenta que los productos agroalimentarios a los que nos referimos en esta 

encuesta son los producidos y etiquetados en Los Monegros. 
 
 
1.- INFORMACIÓN DEL  ESTABLECIMIENTO 
 
            Tipo de establecimiento:      

            �  Restaurante    �  Hotel    �  VTR   �   Cafetería   �  Colectividad (Colegio, residencia...) 

Municipio donde se encuentra el establecimiento ……………………………………….. 

Nº plazas comedor ............................ 

 

2.- INFORMACIÓN DEL CONSUMO DE LOS PRODUCTOS 
 

¿Incluye en su menú o carta productos agroalimentar ios producidos en Los Monegros? 
 
�  No.  ¿Por qué?   

           �  Desconocimiento                           �  Precio               �  Calidad                �  Servicio 

           �  Falta demanda de los clientes      �   No lo encuentro a la venta    �  Otros …………. 

 

�  Sí. Rellene las tablas adjuntas de frecuencia de consumo y lugar de compra y de precio y calidad del 

producto. 

 

FRECUENCIA 
5. Diariamente 
6. Semanalmente 
7. Mensualmente 
8. Esporádicamente 

LUGAR COMPRA 
5. A productores 
6. Tienda /Súper 
7. Distribuidores 
8. Ferias, otros 

   PRODUCTO 

1 2 3 4 1 2 3 4 

Verduras y Hortalizas          

Repostería/Panadería         

Vino         

Aceite de oliva         

Pimientos del piquillo         

Cárnicos         

Arroz         

Miel         

Queso         

Huevos de codorniz         
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PRECIO 
6. Muy caro. 
7. Caro. 
8. Medio. 
9. Bajo. 
10. Muy bajo. 

CALIDAD  
6. Muy mala. 
7. Mala. 
8. Media. 
9. Alta. 
10. Muy alta 

PRODUCTOS 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

Verduras y Hortalizas            

Repostería/Panadería           

Vino           

Aceite de oliva           

Pimientos del piquillo           

Cárnicos           

Arroz           

Miel           

Queso           

Huevos de codorniz           

 

¿Cómo los ha conocido?   

�  Por cercanía       �  Internet     �   Medios de comunicación     �  Ferias      �  Otros …………… 

 

¿Hace referencia en la carta o menú a la procedenci a de los productos? 

�   Sí                 �   No 

 
¿Cuál es la valoración del cliente? 
 
�  Bien                     �   Mal                    �  Regular                  �  No se manifiesta 
 
 
¿Conoce personalmente a las empresas agroalimentari as que los producen? 
 

�  Sí.       ¿Cuáles?.........................................................................     

�  No                      �  Me gustaría 

 
¿Le parece importante consumir productos de Los Mon egros? ¿Por qué? 
 
.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................... 
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3.- NECESIDADES DEL SECTOR 
 

3.1.- ¿Le interesa ampliar sus conocimientos sobre los productos agroalimentarios de Los 
Monegros? 
 
�  SÍ  

�  Concretamente, ¿sobre qué productos y/o aspectos? 
 
 
 

�  ¿A través de qué medios? 
 
            �  Charlas           �    Folletos y publicaciones         �  Catas         �  Otros 
 
 
�  NO 

�  ¿Por qué? 
 
 
 

3.2.-  ¿Considera necesario el apoyo a la promoción de los  productos agroalimentarios 
locales?. 
 
�  Sí   

�  ¿Hacia qué colectivos habría que dirigirse? 
 
 
 
�  ¿A qué nivel territorial se debería actuar? 

 
          �  Comarcal     �   Provincial        �  Autonómico     �  Nacional        �  Internacional 
 
�   NO 
 

�  ¿Por qué? 
 
 
 
4.-  OTRAS SUGERENCIAS 
 
.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................... 

.........................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................... 
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3.1.- Información del establecimiento. Descripción de la muestra 

La primera pregunta se ha utilizado para analizar el tipo de establecimiento. Se han 

consultado los datos relativos a los municipios, tipo de establecimiento y plazas de 

comedor. 

Distribución por zonas: 

La encuesta se realizó entre las distintas zonas de la comarca de Los Monegros, en un 

total de 18 núcleos de población. El grueso de respuestas se centra en las localidades 

más grandes, Sariñena (11%), Grañén (20%) o Bujaraloz (9%), el resto de poblaciones 

son Alcubierre, Cartuja de Monegros, Curbe, Huerto, Lalueza, Lanaja, Peñalba,  

Perdiguera, Robres, San Lorenzo del Flumen, Sena, Tardienta, Torralba de Aragón, 

Villanueva de Sijena y Leciñena. donde se concentran este tipo de establecimientos.  

 



����������	
�����
�����������
���
������
�������
�� �������
��������������

��������������
������������ ��������

�

��������
�

�
�

 

Distribución por tipo de establecimiento: 

La encuesta se realizó entre cinco tipos de establecimiento. El grueso de respuestas se 

centró en los restaurantes ya que son los que podrían incluir los productos en su menú. 

Se entrevistó también a las empresas responsables de comedores escolares de la 

Comarca, y a las residencias de Mayores, además de algunas viviendas de turismo 

rural, hoteles y cafeterías. Se distribuyeron de la siguiente manera: 

%���
�	�
�&��#�
���#����������	��
������� �

  

 

Tipo de establecimiento % 
Restaurante 47% 
Hotel 8% 
VTR (Viviendas de turismo rural) 12% 
Cafetería 19% 
Colectividad (colegios y residencias) 14% 

 

Restaurante�
47%

Hotel
8%

VTR
12%

Cafetería
19%

Colectividad
14%
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Distribución por plazas de comedor: 

La mayoría de los establecimientos tienen plaza de comedor de más de 40 plazas 

(43%), le siguen los de capacidad media (41%), y sólo un 16% dice tener menos 

plazas. Hay que tener en cuenta de que se habla de la capacidad máxima y no la que 

realmente se cubre. 
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Hasta 20 plazas de 21 a 40 plazas Más de 40 plazas

 

Distribución plazas 
comedor 

% 

Hasta 20 plazas 16% 
De 21 a 40 plazas 41% 
Más de 40 plazas 43% 
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3.2.- Información del consumo de los productos de L os Monegros. 

Esta segunda pregunta se ha diseñado para conseguir la siguiente información: 

·  Conocer el porcentaje de encuestados que incluyen productos 
agroalimentarios de Los Monegros en su menú. Esta pregunta se ha 
planteado de forma dicotómica (“sí” o “no”), si la pregunta es negativa se 
le hace razonar la respuesta, ya que es importante saber qué factores 
frenan el consumo, y pasaría a la pregunta 3.->Necesidades del sector. 
En caso de que sí, se pasa a la siguiente en la que se preguntará por 
cada producto. 

·  Averiguar la frecuencia de consumo en sus establecimientos de los 
productos agroalimentarios.  

Se articuló en una pregunta cerrada con cuatro posibles respuestas:  

o Diariamente. 
o Semanalmente. 
o Mensualmente. 
o Esporádicamente. 

·  Caracterizar los lugares habituales de compra para cada producto. Igual 
que la cuestión anterior, se planteó una pregunta con cuatro respuestas 
cerradas: 

o A productores. 
o En tiendas o supermercados. 
o En distribuidores. 
o En Ferias u otros lugares 

La segunda cuestión mantiene el mismo planteamiento de respuesta cerrada que la 
pregunta anterior. El objetivo de esta pregunta es analizar la percepción del consumidor 
sobre el precio y la calidad de cada producto agroalimentario: 

Valoración del precio  Valoración de la calidad  
Muy caro. 
Caro. 
Medio. 
Bajo. 
Muy bajo 

 

Muy mala. 
Mala. 
Media. 
Alta. 
Muy alta 

 

A continuación se procede a analizar los resultados obtenidos en esta pregunta. 
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a) Inclusión de los productos de Los Monegros en la  oferta gastronómica 

De acuerdo al gráfico adjunto, el 59% de los encuestados incluye algún producto de Los 

Monegros, mientras que el 41 % reconoce no hacerlo. El que la repostería sea de la 

zona es la causa de que aumente el porcentaje,  sin ella, cambiarían seguramente las 

cifras. 

Inclusión de productos locales en menú   

'�
��.������������/��#
���
������
�����

Sí
59%

Desconocimiento
10%

Falta de demanda
4%

No lo encuentro a la 
venta
5%

Otros
22%

No
41%

 

Inclusión de productos 
locales  en menú 

% 

SÍ 59 % 
NO 41 % 
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A ese 41% que contestó que NO, se le preguntó ¿Por qué?. Sus motivos fueron 

variados, de las propuestas en la encuesta, las razones a las que aluden es el 

desconocimiento del producto, la falta de demanda por parte de los clientes, o el no 

encontrarlo a la venta, pero la mayoría establecen otras razones no indicadas en la 

encuesta, englobada en “otros” 

 

Motivos para no ofertar % 
Desconocimiento 25,00% 
No lo encuentro a la venta 12,50% 
Falta de demanda 9,38% 
Otros 53,13% 

Los motivos expuestos en el apartado “otros” son los siguientes: 

·  No ofrece restauración – se da sobre todo en el caso de las viviendas de turismo 

rural. 

·  No han venido a ofrecerme el producto 

·  Hay problemas con sanidad, prefiero no arriesgar 

·  No miro la procedencia de los productos, compro lo que me ofrece el viajante si 

se me ajusta el precio 

·  No se preocupa en el origen de los productos 

La razón fundamental que se percibe en las conversaciones, es que no hay vía de 

comunicación con los productores, en la mayoría de los casos no se ha establecido 

relación comercial, y, aunque saben de los productos, y su calidad, e incluso lo pueden 

verlos en las tiendas, no hay abierto un canal de distribución adecuado para este tipo 

de establecimientos. 
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b) Productos de Los Monegros incluidos en menú 

A continuación se les preguntó por la inclusión de determinados productos en la oferta, 
así como su frecuencia de oferta, lugar de compra y percepción calidad y precio.  

Los productos más ofertados en el menú son los relacionados con panadería y 
repostería (52%), les siguen el arroz (38%) y los productos cárnicos (25%).  
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0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Huevos de codorniz

Vino

Queso

Pimientos del piquillo

Miel

Verduras y Hortalizas 

Aceite de oliva

Cárnicos

Arroz

Repostería/Panadería

 

Productos incluidos en menú % 
Repostería/Panadería 52,05% 
Arroz 38,36% 
Cárnicos 24,66% 
Verduras y Hortalizas  17,81% 
Aceite de oliva 17,81% 
Miel 16,44% 
Pimientos del piquillo 15,07% 
Queso 13,70% 
Vino 12,33% 
Huevos de codorniz 9,59% 
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c) Frecuencia en el menú 

Se puede observar que, en general, los productos de Los Monegros se consumen u 

ofertan esporádicamente. Bien sea por la dificultad de encontrar variedad, o por que ya 

se tiene establecida otra forma de consumo que favorece más al establecimiento, o 

bien por el ahorro económico o el de no emplear recursos en conseguirlos, la frecuencia 

diaria sigue a la esporádica por la consideración de la panadería como producto local 

en la mayoría de los casos. 
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Frecuencia de oferta de producto local % 
Diariamente 33,20% 
Semanalmente 5,50% 
Mensualmente 19,90% 
Esporádicamente 41,40% 
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La frecuencia de oferta de productos locales desglosada por productos es la siguiente: 

Frecuencia de oferta 

D
ia

ria
 

S
em

an
al

 

M
en

su
al

 

E
sp

or
ád

ic
a 

Verduras y Hortalizas  100% 0% 0% 0% 
Repostería/Panadería 92% 0% 0% 8% 
Vino 22% 0% 56% 22% 
Aceite de oliva 23% 15% 31% 31% 
Pimientos del piquillo 9% 0% 27% 64% 
Cárnicos 61% 0% 33% 6% 
Arroz 8% 12% 20% 60% 
Miel 17% 8% 8% 67% 
Queso 0% 20% 10% 70% 
Huevos de codorniz 0% 0% 14% 86% 

 
Se puede ver que los productos perecederos y básicos en el menú como las verduras y 

hortalizas, o la panadería, son ofertados y/o consumidos diariamente, así como los 

cárnicos (61%), mientras que los de mayor duración, quesos, miel se ofertan con menor 

frecuencia. Destacan también la ocasionalidad en los huevos de codorniz y en los 

pimientos del piquillo al no ser productos de primera necesidad. 
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d) Lugar de compra del producto 

Los productores son los principales suministradores de los productos de Los Monegros 

a los establecimientos que los ofrecen (52%), de siguen los comercios locales (debido a 

la panadería-repostería) y seguidos en última instancia por los distribuidores y otros 

medios.  

Los datos apuntan a que los productores no gestionan su distribución a terceros. 
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Origen del producto  % 
Productor 51,90% 
Tienda/súper 34,80% 
Distribuidores 9,40% 
Ferias, otros 6,00% 
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Distribuido por productos: 
 

Lugar de Compra del 
producto 

P
ro

du
ct

or
es

 

T
ie

nd
a/

S
úp

er
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Verduras y Hortalizas  27% 64% 0% 9% 
Repostería/Panadería 20% 80% 0% 0% 
Vino 100% 0% 0% 0% 
Aceite de oliva 62% 15% 15% 8% 
Pimientos del piquillo 82% 9% 9% 0% 
Cárnicos 33% 55% 6% 6% 
Arroz 8% 64% 22% 0% 
Miel 75% 17% 8% 0% 
Queso 40% 30% 20% 10% 
Huevos de codorniz 72% 14% 14% 0% 

   
Se observa que todos encuestados obtienen alguno de estos productos se 

directamente del productor.  Cabe destacar el vino de Los Monegros, que  se adquiere 

100% del productor. Ello indica que su comercialización y distribución no está 

desarrollada en la zona, ya que quien quiere consumirlo acude directamente al origen. 

De esta manera, quien no tiene acceso al productor o no le llega información 

directamente sobre el mismo, no lo compra. Los pimientos del piquillo le siguen en este 

esquema (82%), así como la miel (75%), los huevos de codorniz o el aceite de oliva 

(62%).  

La repostería, las verduras o el arroz son productos que mejor se consiguen en el 

comercio local. Y Los productos que se obtienen a través de distribuidores son  

principalmente arroz, queso y aceite de oliva. Los únicos adquiridos en ferias son, así 

mismo, el queso y aceite de oliva, así como las cárnicas.  

El arroz, el queso y las cárnicas son los productos que se encuentran mejor 

posicionados en el mercado. Por lo que se estima que su distribución está mejor 

canalizada. El vino y los pimientos del piquillo utilizan en su mayoría la venta directa 

desde el productor. 
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e) Opinión sobre precio 

En general el precio se considera medio, con tendencia a alto, esto podría condicionar a 

la hora de adquirir los productos ya que en los establecimientos se busca la máxima 

rentabilidad. El hecho de no tener posiblidad o no buscarla para crear un ajuste de 

precios con los productores puede justificar el que no se pretendan los productos 

locales para el negocio. 
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Percepción del precio  % 
Muy caro 1,10% 
Caro 13,60% 
Medio 78,60% 
Bajo 6,70% 
Muy bajo 0% 
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Valoración sobre el precio de los 
productos 

M
uy

 c
ar

o 

C
ar

o 

M
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M
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Verduras y Hortalizas  0% 9% 82% 9% 0% 
Repostería/Panadería 0% 4% 84% 12% 0% 
Vino 0% 11% 78% 11% 0% 
Aceite de oliva 0% 46% 46% 8% 0% 
Pimientos del piquillo 0% 0% 100% 0% 0% 
Cárnicos 11% 28% 61% 0% 0% 
Arroz 0% 0% 100% 0% 0% 
Miel 0% 8% 75% 17% 0% 
Queso 0% 30% 60% 10% 0% 
Huevos de codorniz 0% 0% 100% 0% 0% 

 

 

En general el precio se considera razonable, destacan por su percepción baja las 

verduras y hortalizas o repostería-panadería, mientras que el aceite de oliva, el vino o 

los cárnicos se consideran de precio elevado. La explicación podría ser, que, dada la 

gran variedad en el mercado de tipos y precios de estos productos, la producción local 

no puede competir y se queda en precios relativamente más altos. 

 

�

�
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f) Opinión sobre calidad 

Sin ninguna duda, la calidad se percibe en general alta o muy alta. En eso apenas hay 

divergencia.  
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Percepción de la calidad  % 
Muy mala 0,00% 
Mala 0,00% 
Media 6,00% 
Alta 46,80% 
Muy alta 47,20% 

 
 
Se puede ver la información desglosada por productos en la siguiente tabla: 
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Valoración sobre la 
calidad de los 

productos 

M
uy

 m
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a 

M
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M
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Verduras y Hortalizas  0% 0% 0% 82% 18% 
Repostería/Panadería 0% 0% 8% 56% 36% 
Vino 0% 0% 22% 45% 33% 
Aceite de oliva 0% 0% 0% 54% 46% 
Pimientos del piquillo 0% 0% 0% 73% 27% 
Cárnicos 0% 0% 0% 29% 71% 
Arroz 0% 0% 0% 29% 71% 
Miel 0% 0% 0% 33% 67% 
Queso 0% 0% 30% 10% 60% 
Huevos de codorniz 0% 0% 0% 57% 43% 

 
Los productos que destacan por calidad son los cárnicos y el arroz (71%), seguidos de 

la miel (67%), y el vino, siendo también considerado de alta calidad, es, junto con el 

queso el que tiene una consideración, que sin ser baja, si es más moderada. 

 

Cárnicos, miel y arroz son productos considerados de muy alta calidad 

g) Conocimiento de los productos de Los Monegros 

Se pregunta a la persona encuestada que indique de qué manera ha conocido esos 

productos locales que oferta. 

En la mayoría de los casos es por cercanía por ser productos locales (80%), mientras 

que otros se han conocido en ferias (12,5%) y el resto (7,5%) da otras  razones, que se 

reparten en igual medida entre recomendaciones de otras personas, de las propias 

tiendas o de los viajantes que acuden a su negocio a vender otros productos. Llama la 

atención que no se han nombrado los medios de comunicación ni Internet 
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Referencias de los productos locales % 
Por cercanía 80,00% 
Ferias 12,50% 
Otros: 7,50% 

Otras personas 2,50% 
Viajantes 2,50% 
Recomendación tiendas 2,50% 
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h) Referencia a los productos de Los Monegros en su  menú 

Se les preguntó a continuación si hacen de la procedencia de estos productos locales 

en la carta o menú y la gran mayoría aluden que no, ya que no han pensado en ello o 

no lo ven necesario. 

Referencia de procedencia en el menú

No
64,71%

Sí
35,29%

 

Referencia de procedencia 
en menú 

% 

SÍ 35,29% 
NO 64,71% 

 

De aquellos que contestaron afirmativamente, se preguntó en los establecimientos por 

la percepción que tenían de la valoración que daban los clientes a los productos de Los 

Monegros -¿Cuál es la valoración del cliente?  La respuesta es mayoritariamente 

buena , 93%, frente al 7% que no se manifiesta. 

 

Valoración del cliente de los 
productos locales 

% 

Buena 93% 
NS/NC 7% 
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i) Conocimiento directo de los productores 

Se les preguntó si conocían personalmente a las empresas agroalimentarias de la zona.  

En su inmensa mayoría, un 89% conocían a algún productor, frente a un 11% que no 

hace mención.  
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Se destacó concretamente los productos nombrados anteriormente para saber qué 

empresa se conocía exactamente. 

El conocimiento de los productores, por productos, refleja que casi un 35% de los 

encuestados conoce a la empresa de panadería-repostería, seguida por la del vino 

(16%) y las verduras y hortalizas (9%), el resto se reparte entre los demás productos. 



����������	
�����
�����������
���
������
�������
�� �������
��������������

��������������
������������ ��������

�

��������
�

�
�

 

Conocimiento de productores % 
Verduras y Hortalizas  9,38% 
Repostería/Panadería 34,38% 
Vino 15,63% 
Aceite de oliva 9,38% 
Pimientos del piquillo 9,38% 
Cárnicos 6,25% 
Arroz 3,13% 
Miel 3,13% 
Queso 3,13% 
Huevos de codorniz 6,25% 

j) Importancia de consumir productos locales 

Por último se les preguntó si les parecía importante consumir productos de Los 

Monegros. La respuesta fue unánime, el 100% opina que sí. Las razones, son 

generales, se pueden agrupar en las siguientes: 
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Razones para consumir productos locales % 
Potencia los productos de la zona 44% 
Buena forma de dar vida a la Comarca 29% 
Deja aquí los beneficios 22% 
Son productos de calidad 5% 
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3.3.- Necesidades del sector 

a) Interés en ampliar el conocimiento sobre los pro ductos 
agroalimentarios de Los Monegros 

En relación a esta pregunta, el 91% de las respuestas fueron afirmativas, con sólo un 

9% que no manifestaron interés. 

'���
(�������#���
�
���
��������

Sí
90,91%

No
9,09%

 

Los motivos alegados los establecimientos no interesados fueron tres: 

Motivos para no querer información % 

Ya conocen lo que hay 41% 

Falta de tiempo 38% 

Cuando algo le interesa lo buscan 21% 
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Productos sobre los que existe interés en ampliar e l conocimiento sobre 
los productos agroalimentarios de Los Monegros 

Se les hizo especificar sobre qué productos les interesaría ampliar información, se 

aprecia que no despuntó el interés en muchos productos concretos,  la respuesta 

inmediata más frecuente es “todos”, o “lo que haya”. Sí se podría destacar cierto interés 

por el vino y el queso.  

Interés en conocer mejor...

0,7+"6

07��6

!7,(6

�7�,6 �7�,6
!7,(6

�7+�6

Verduras y hortalizas Repostería
Vino Pimientos del Piquillo
Cárnicos Queso
Todos

 

Productos que interesa conocer mejor % 
Todos en general  67,39% 
Queso 8,70% 
Cárnicos 6,52% 
Vino 8,70% 
Pimientos del piquillo 4,35% 
Verduras 2,17% 
Repostería 2,17% 
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b) Medios de promoción propuestos 

En este punto del cuestionario se presentaban 4 respuestas, cuya selección se ha 

repartido casi equitativamente. Destacan los folletos (32%) en detrimento de las charlas 

(14,67%) y esto es debido al factor tiempo, ya que, según comentaban, un folleto lo 

miras en cualquier momento, mientras que, cuando tienes un negocio, el ir a las charlas 

consume mucho tiempo. Sin embargo las catas están muy bien consideradas (26,67%). 

En el apartado “otros”, se han nombrado visitas a las empresas productoras, visitas de 

estas empresas a los propios establecimientos turísticos, o Internet como nueva forma 

comercial de comunicación.  

El que faciliten el probar los productos es un factor positivo a la hora de promocionarlos. 
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Charlas

Folletos

Catas

Otros, visitas a empresas, visitas a domicilio, Internet
 

Medios de promoción 
preferidos 

% 

Charlas 15% 
Folletos 31% 
Catas 27% 
Otros 27% 
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c) Considera necesario el apoyo a la promoción de l os productos 
agroalimentarios locales 

Queríamos saber si desde su punto de vista, había que hacer algún esfuerzo por parte 

de las instituciones para dar a conocer los productos de la Comarca de Los Monegros. 

El 100% de las respuestas a la pregunta citada fueron positivas. Incluso en 

establecimientos donde no ofrecían productos de la zona. 

Se preguntó a su vez, hacia qué colectivos y la respuesta mayoritaria fue “todos”.  La 

respuesta quedó de la siguiente manera 

Promoción en colectivos

Todos
54%

Distribuidores
14%

Hostelería
20%

Amas de casa, 
consumidores

12%
 

Colectivos de apoyo % 
Todos 54% 
Hostelería 20% 
Distribuidores 14% 
Público general 12% 

Y dentro del apoyo, se preguntó también a qué nivel territorial, casi la mitad de los 

establecimientos se decantan por un apoyo comarcal, que va descendiendo 

progresivamente conforme se amplía el ámbito geográfico. De ahí se deduce que, 

según estas respuestas, se considera más importante el apoyo conforme se acerca a la 

empresa productora.  
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Nivel de actuación

Comarcal
45,71%

Nacional
8,57%

Autonómico
11,43%

Provincial
32,86%

Internacional
1,43%

 

 

Ámbito sugerido de actuación % 
Comarcal 45,71% 
Provincial 32,86% 
Autonómico 11,43% 
Nacional 8,57% 
Internacional 1,46% 

 

Los responsables de compras de colectividades (colegios o residencias de mayores) 

ratifican que no se ha puesto en contacto con ellos ningún productor o distribuidor que 

les ofrezca posibilidad de adquirir productos de la zona. 
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3.4.- Otras sugerencias 

A continuación se detallan las sugerencias recibidas por parte de los establecimientos 
encuestados: 

·  Asociarse para vender. Haría falta más unión entre los productores, cada uno por 

su cuenta no tiene medios para promocionar, distribuir y vender su producto. 

Ahora es un “sálvese quien pueda”. Se duda de su intención para hacerlo. 

·  Fomentar impulso comercial, dar a conocer los productos en ferias, visitar a los a 

los establecimientos de la zona, o generar visitas para el público general en la 

propia empresa. 

·  Cambiar canales de distribución, hay productos que se sabe se venden al 

extranjero mientras que no se conocen o no llegan a las tiendas locales. Será 

que hay algún fallo en la forma de distribuirse. 

·  Muy duras las normas de calidad, impide el comercio. El sector agroalimentario 

en Aragón tiene una legislación más dura que en el resto de comunidades. Eso 

impide poder comprar ciertos productos como los de la huerta o de repostería. 

·  Habría que mejorar la producción, quizás existe poca variedad en los productos y 

no cubren las necesidades de los establecimientos. 

·  Negociar con los colegios para uso de nuestros productos. 

·  Aumentar puntos de venta. Que exista la opción en todo el tejido comercial local 

de comprar productos de la zona. 

·  Precios más competitivos. Los productos locales no pueden competir en precio 

con los que vienen de fuera, aunque sí en calidad. 

·  Mercados de productos de la zona en los pueblos estaría  muy bien, llegarían al 

público y luego lo demandaría. 

·  En la Comarca se está haciendo buena promoción, aunque no es suficiente. 



����������	
�����
�����������
���
������
�������
�� �������
��������������

��������������
������������ ��������

�

��������
�

�
�

#�  $
������
����

El sector agroalimentario aragonés en su conjunto se encuentra con una serie de 

dificultades derivadas de las características demográficas de la población. 

Por otro lado sector agroalimentario presenta un gran potencial, ya que existen 

productos propios de la Comarca que no están siendo transformados y comercializados 

dentro de la comunidad aragonesa, sino que, por el contrario, se dirigen hacia otras 

regiones e incluso países, donde poseen una infraestructura industrial mucho más 

desarrollada y existe una mayor demanda de producto de calidad. 

Llegados a este punto cabe reflexionar sobre lo que habría que hacer para  dinamizar 

económica y socialmente la comarca de Los Monegros y generar asentamientos de 

población, uno de los mayores problemas de la comarca.  

Las alternativas al despoblamiento requieren de actuaciones concretas dirigidas a 

fomentar la diversidad de funciones y la multiactividad - las nuevas tecnologías, y 

concretamente el teletrabajo, ofrecen nuevas oportunidades para las personas 

residentes en municipios periféricos y aislados-, establecer áreas de recreo y descanso 

para la población de la ciudad, favorecer el turismo rural, establecer planes estratégicos 

para el mantenimiento y protección del medio, favorecer la producción agraria 

competitiva y promover industrias agroalimentarias de transformación y 

comercialización. 

Las  políticas de subvenciones de la PAC, destinadas al mantenimiento de las rentas 

agrarias, han contribuido a que un porcentaje cada vez mayor de los ingresos del sector 

correspondan al abono de subvenciones y no al resultado de una gestión eficaz. La 

Unión Europea, consciente de esta situación, ha integrado las estrategias y acciones 

destinadas a la agricultura en las políticas de desarrollo rural. La agricultura y la 

ganadería no deben ser la única actividad de los activos residentes en los pueblos, y 

hay que buscar iniciativas locales, proyectos innovadores y emprendedores que 

valoricen lo rural y contribuyan a la creación de riqueza en este importante espacio. 

128 
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Para desarrollar estas alternativas resulta necesario generar recursos económicos en 

las diferentes ramas de actividad, especialmente en las actividades primarias, turísticas 

y empresariales. 

·  Actividad primaria: a través de la promoción de cadenas agroalimentarias con 

actividades de transformación a nivel artesanal, manufacturero o industrial, 

mayor diversificación de productos y técnicas y sistemas de agro-

aprovisionamiento, lo que requiere lamejora y creación de nuevas 

infraestructuras. 

·  Actividad turística: considerando el espacio rural como espacio de ocio y de 

recreo, y promoviendo el aprovechamiento de los recursos endógenos locales 

como el paisaje, el patrimonio, la calidad medioambiental o los ríos para 

actividades deportivas, alojamientos, o servicios de restauración. 

·  Actividad empresarial, mediante el fomento y apoyo a la implantación de 

pequeñas y medianas empresas en consonancia con los recursos y posibilidades 

existentes en el medio. 

En este sentido, revitalizar la sociedad rural y favorecer el asentamiento de 

población no puede realizarse a través de actuaciones o de políticas aisladas, sino 

mediante el desarrollo de unas acciones y estrategias destinadas a dinamizar el 

espacio territorial y la actividad productiva, algunas medidas concretas serían: 

·  Crear una “Guía de productores agroalimentarios de Los Monegros”. La 

Guía podría hablar de cada uno de los productos, elaboración e historia, así 

como su localización. 

·  Realizar desde la Administración todas las acciones  que sean posibles para 

garantizar la continuidad y prosperidad de los prod uctores existentes. 

Hablar con los productores, conocer su inquietudes, sus problemas, sus 

proyectos de actuación a futuro y poner los medios necesarios para llevarlos 

adelante. 

·  Realizar folletos o dípticos específicos de los div ersos productos que incluya 

el origen, cultivo, características, bondades para el consumidor… y que permita 
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al personal de atención al cliente su rápida consulta y formación e incluso se 

pueda entregar a los clientes. 

·  Diseñar y ejecutar acciones comerciales específicas  para los turistas, por 

ejemplo, visitas guiadas a los productores, packs de bienvenida ligados a 

determinadas ofertas promocionales o tamaños de muestra o promoción. 

·  Estimular en la gran distribución la compra de prod uctos de Los Monegros , 

facilitándoles diversas gestiones con los proveedores o el acceso a los mismos. 

·   Ofrecer de forma agrupada en el comercio local los productos de Los 

Monegros  

·  Formar a comerciantes, distribuidores y camareros en los productos la zona. 

Aportarles argumentos que faciliten la venta de los productos locales.. La 

formación debería incluir aspectos técnicos (origen, producción, características 

organolépticas, proceso de fabricación o utilización) y aspectos comerciales 

(por qué vale la pena adquirirlos, ventajas, argumentos de venta y cómo y por 

qué justificar su precio más elevado).Para llegar a los jóvenes, futuros 

consumidores de los productos de calidad, son muy aconsejables estas acciones 

formativas.  

�
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Ámbito de estudio: 

Comarca de Los Monegros (Huesca). 

Universo de Estudio: 

Población residente en la Comarca de Los Monegros mayor de 18 años 

En el caso de establecimientos comerciales y alojamientos turísticos, encargados de 

compras, catering o propietarios del negocio. 

Tamaño de la muestra: 

·  Para el estudio de los hábitos de consumo de los consumidores el tamaño 

muestral se calculó tomando como referencia los parámetros de error, nivel de 

confianza, población y proporciones. Se decidió que el error muestral que 

optimiza el coste de realización del estudio correspondía al +/- 6%. Este dato 

condicionó el tamaño de la muestra adecuado al estudió, que finalmente se fijó 

en 250 encuestas.  

·  Para el estudio de establecimientos comerciales y alojamientos turísticos, con el 

fin de obtener el mismo nivel de confianza, y dado que el universo completo de 

establecimientos a entrevistar  no llegaba a la centena, se estableció el tamaño 

de la muestra a 73. 

 

Error muestral 0,06 

Proporciones p=q=0,5 

Nivel de confianza 95% 

Fecha del trabajo de campo Nov.2010-Feb.2011 

  

Dirección técnica: Federación Coordinadora de Asociaciones de Mujeres de Los 

Monegros. 


